
M a r k e t i n g  M o t e u r  d e  r e c h e r c h e



Moteurs de recherche

Amis ou relations

Liens interactifs

Articles de presse

Pub TV, radio, presse

Emissions TV

Face au foisonnement du web …

L e  m o t e u r  :  1 e r m o d e  d e  c o n n a i s s a n c e  d e s  s i t e s

Source : SIMM 2006, Internautes DM (24,7 M individus)
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Un acte impliquant

L ’ i n t e r n a u t e  a u x  c o m m a n d e s
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Les jeunes

…  l e  n e z  d a n s  l e  m o t e u r  

des 11-24 ans utilisent un moteur de recherche dans le cadre de leur scolarité.

Pour eux, effectuer des recherches en ligne c’est :

+ pratique

+ simple
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+ rapide et + efficace



R é p a r t i t i o n  d u  t e m p s  d e s  i n t e r n a u t e s  s u r  l e  N e t

Les actes qui nécessitent le moins de temps

La durée de connexion moyenne active à Internet 

Diagramme de répartition du temps 

Source : Nielsen / Netratings ens 11 + (jan 2006)
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L e s  m o t e u r s  ,  p r e m i e r s  v e c t e u r s

… sont parfois ceux qui nous impliquent le plus !

42,2 %

SearchAccès directs

Liens externes

du trafic d’un site internet provient des moteurs de recherche



S o u m i s s i o n  d u  s i t e  a u  s e i n  d e s  o u t i l s  d e  r e c h e r c h e

Référencement naturel

En France, Google écrase le marché : 78.5 % de PDM des recherches effectuées sur le Web francophones

Free  1,7%

90,01 %

3,04 %

2,53 %

1,59 %

1,39 %

0.42 %

Google 78,5%
Yahoo! 6,5%

Wanadoo  3,2%

AOL 3,1%

Google 80%

http://r.wanadoo.fr/r?ref=W3ACC_HD_accueil_0912_top&url=http://www.wanadoo.fr/


R é p a r t i t i o n  d e s  c l i c s

Référencement naturel

40 %

60%



R é p a r t i t i o n  d e s  c l i c s

Les moteurs : les véritables stars du Net.

28 %



L a  l u t t e  p o u r  l a  p ô l e  p o s i t i o n

Le contexte

L a  l u t t e  p o u r  l a  p o l e  p o s i t i o n

1 euro/ clic
= 80% d’achat

0.2 euro /clic
2% de clics,50% d’achat ,Roi10%



N o t r e  s t r a t é g i e  d e  r é f é r e n c e m e n t

Notre stratégie

Notre stratégie

ETUDE 
MOT Clé

Principe

Méthodologie

OPTIMISATION 
DU SITE 

INTERNET

VOTRE 
SITE

AUDIT 
TECHNIQUE

LE NET 
LINKING

>> Positionner le site de manière pérenne 
sur les outils de recherches

>> Travailler les pages du site de 
manière à ressortir naturellement sur 
les outils de recherche sur des mots 
clés stratégiques



E t h i q u e  e t  m a î t r i s e  t e c h n o l o g i q u e

Référencement naturel

>>L’utilisation de pages satellite, sites miroirs, pages techniques, pages 
clones… ou toute autre technique assimilée ou considérée comme du spam 
par les outils de recherche doit être proscrite.

>>De nombreux sites sont « blacklistés » pour ne pas avoir respecté les règles du 
jeu établies par les moteurs de recherche.

>>Le respect des indications fournies par outils de recherche est  
indispensable pour pérenniser efficacement le référencement d'un site web.

Mettre en place une éthique



C o n s u l t i n g  :  A c c o m p a g n e m e n t  t e c h n i q u e

Référencement naturel

Vous accompagner pendant la création du site afin d’éviter tous les facteurs bloquants ou gênants les moteurs 
de recherche

>> Remise de compte-rendu et rapports détaillés sur les échanges et 
conseils rendus.

>> Conseils techniques sur la création de site « adapté » au fonctionnement des 
moteur,  hébergement, nom de domaine, langage, outils d’administration, 
structure du site, Urls Rewriting, noms des pages

>> Conseils éditoriaux
• Proposition d’arborescence, nom des rubriques, nom des 
pages ,nom des images

>> Nous vous proposerons des interventions à toutes les phases clés de 
l’élaboration de votre site en collaboration avec vos équipes techniques

>> Échanges téléphoniques et par mail avec les interlocuteurs impliqués dans la 
gestion de votre projet.



C o n s u l t i n g   : E t u d e  m o t  c l é

Référencement naturel

Identifier les requêtes pertinentes et génératrices de trafic qualifié

>> Recherche à partir du champs lexical du marché des requêtes 
réellement tapées par les internautes

>>  Accès à des bases de données mots clés inédites (fréquences de 
frappes sur mozbot, reacteur…) et utilisation de ressources standard 
(base Yahoo Search)

>> Recherche d’expressions connexes et calcul d’intensité 
concurrentielle au sein des moteurs

>> Analyse éditoriales du site pour savoir quels sont les mots clés dans 
votre contenu éditorial

>> Livraison de nos recommandations sur un document complet sous 
format .doc



O p t i m i s a t i o n  d u  s i t e

>> Calcul de l’indice de densité de mot clé  (simulations sur des reproductions 
de moteurs de recherche )

>> Création et livraison d’optimisations page à page (balises title, balises 
métas.. )

>> Optimisation du contenu texte de chaque page (livraison de Base line ou Up 
line, proposition de rajout de certains mots clés au sein de la page…)

>> Accompagnement de vos équipes réalisé par un Chef de projet

Notre méthodologie

Rendre réactives les pages du site sur des mots clés générateurs de trafic



Référencement naturel

N e t  V i r t u a l i t y /  F i d e s i o

Augmenter la popularité pour accroitre le positionnement du site au sein des moteurs de recherche

La popularité : Un critère de pertinence des moteurs

Le principe: Google identifie le nombre de liens mais surtout la qualité des liens qui pointent vers votre 
site. Le poids d’un lien dépendra de plusieurs critères : 

>> La page depuis laquelle le lien est créé doit avoir le même univers 
sémantique que votre site

>>  Le site doit disposer d’une forte popularité

>>  La nature des liens ( texte, contenant un mot clé stratégique)



S o u m i s s i o n  d u  s i t e  a u  s e i n  d e s  o u t i l s  d e  r e c h e r c h e

Référencement naturel

>> Google Site Map : Génération du fichier  comprenant les informations 
indispensables pour Google

>>  Soumission manuelle auprès des autres moteurs principaux francophones

>> Soumission du site auprès des 9 autres principaux moteurs de recherche  
(Yahoo, MSN, Voila, Aol, Free, Altavista, Tiscali, Club Internet)

>> Soumission mensuelle auprès des moteurs

Focus Google Site Map


